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Resumen

Muchas naciones estdn todavia en busqueda
de un estado. Diversas fueron las tentativas
de muchas de ellas a lo largo de los afios para
conseguirlo, enfrentando estados consolidados
mediante antiguas recetas. En el caso de Catalufia
el movimiento independentista ha explorado
diferentes caminos para lograr su cometido,
aunque sélo en estos ultimos afios parece haber
alcanzado un significativo nimero de adeptos.
La combinacién de crisis econdmica y politica
del Estado espafiol y la resolucién del Tribunal
Constitucional se mostraron como detonantes
del actual proceso independentista en una nueva
busqueda.

Los recursos visuales y estéticos de este
nuevo proceso se presentan como principales
responsables de esta expansion independentista
que, mediante la revitalizacién de antiguos
simbolos y tradiciones y el manejo de nuevas
tecnologias, crean un movimiento moderno y
vibrante.

El presente articulo pretende identificar y
analizar estos componentes de la comunicacién
independentista, que utiliza imdgenes y signos a
través de férmulas de marketing para persuadir,
apelando a la emocién, generando la expansién
de un nuevo movimiento trend.

Palabras clave: Catalufia, independencia, estética,
imdgenes, marketing politico.

(IHC-FCSH/UNL)

Abstract

Many nations are nowadays in the pursuit of the
state. Diverse were the efforts of numerous of
them over the years to get it, facing consolidated
states through old recipes. In the case of
Catalonia, the pro-independent movement
has explored different ways to reach their
commitment, however, these latest years it seems
to have successfully obtained a biggest number
of followers.

The combination of the State’s economical and
political crisis and the Tribunal Constitutional’s
resolution were shown as the actual process*
trigger in a new pursuit.

The new process’ visual and aesthetic recourses
are exhibited as one of the main responsible of
the pro-independent expansion than, through the
revitalization of ancient symbols and traditions
and the control of new technologies, they create a
modern and vibrant movement.

The present article aims to identify and analyze
those components of the pro-independent
communication that utilize images and signs
across marketing methods to persuade invoking
emotions, generating the expansion of a new
trend.

Key words: Catalonia, independence, aesthetic,
images, politic marketing.
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Tienda de productos independentistas frente al “Fosser de les Moreres”,
lugar de memoria sobre la caida de Barcelona en 1714.
Fuente: Propia

115

QUADERNS-E, 23 (2), 114-139
ISSN 1696-8298 © QUADERNS-E DE L'ICA



“La estética de la independencia”: emocion y razon en el nuevo proceso catalanista

Introduccion’

El presente trabajo tiene como finalidad analizar algunas de las nuevas narrativas
del actual proceso nacionalista cataldn a partir de su produccion visual. Mi tesis principal es
que la utilizacién de imagenes ha beneficiado ampliamente al movimiento independentista,
no sélo por su capacidad democratizadora, sino también por la capacidad de las imagenes
de despertar una fuerte emocion. Muchos de los argumentos del independentismo actual
tienen sus origenes en momentos especificos del pasado, entre los cuales se identifican
nombres, elementos, fechas y antiguas reivindicaciones. Estos momentos son hoy en dia
invocados de diversas maneras, con una estética actualizada y adaptada a los tiempos
modernos, donde prevalece el dominio de la visién, y donde la imagen es una recurso
primordial relacionado con un propdsito especifico (Jenks 1995: 16). Esta composicion
permite el reconocimiento de un nacionalismo trend, un movimiento reconocido como
“tendencia” (Urrutia 2004: 289).

Determiné como objeto de estudio la estética del independentismo cataldn por la
necesidad de relacionar su produccion visual con sus caracteristicas sociales e historicas.
El fil6sofo espafiol José Jiménez define la realidad como una configuracién estética e
ideolodgica, articulada a través de précticas institucionales. Jiménez reconoce “el papel
central de la estética en la determinacion global de la imagen que nuestras sociedades
tienen de si mismas” (Jiménez 1981). De esta manera, analizando las caracteristicas
visuales del movimiento, pretendo entender mejor la idea particular de Catalufia que se
transmite en los discursos independentistas.

Entre las situaciones historicas vividas por Catalufia en relacion al Estado
espafiol, podria determinarse una en particular que se manifesté como detonador de esta
nueva agitacion social: la resolucién del recurso de inconstitucionalidad del Tribunal
Constitucional (TC) sobre el Estatut d’Autonomia de Catalunya en 2010. Esta nueva
situacion, dentro de un marco de crisis econdmica, se presentard como una oportunidad
para combinar elementos histéricos con nuevos métodos de expresion, reforzando la
caracteristica democratica del nuevo movimiento y alejandolo de contenidos étnicos e
identitarios. De esta manera, propongo reconocer y analizar las nuevas formas que estos
contenidos adquieren, comunicando un mensaje inclusivo y pacifico, alcanzable para
cualquiera que lo desee.

Las nuevas formas de activismo surgidas en el Siglo XXTI araiz de la globalizacién
y los avances de la tecnologia ofrecen nuevas oportunidades y espacios a los ciudadanos
que quieran convertirse en actores principales de su entorno (Pleyers 2018: 44).
Internet y las redes sociales favorecen la conexion y difusién de mensajes tanto en el
ambito nacional como internacional (Castells 2012). Esta difusién masiva de imagenes
y simbolos que comunican indignaciéon y movilizacién, multiplicé los movimientos
sociales democraticos de inicios de la década de 2010, como las “revoluciones arabes”,
el movimiento de “indignados”, los “Occupy” y los movimientos por la democracia en
diferentes paises como Rusia, Turquia o Brasil (Pleyers 2018: 80).

La coexistencia de espacios fisicos y virtuales generan un estado de “ilusionismo
permanente”, viabilizando la creaciéon de alternativas a la realidad, “irrealidades” o
“hiperrealidades” (Guardiola 2018: 13) en cuanto a la convivencia de realidad y fantasia.
Este nuevo espacio va a ser un terreno fértil para la construcciéon de memoria colectiva,

! Este articulo fue escrito a partir del trabajo de campo realizado en Catalufia entre los afios 2015 y 2016 para la
tesis de Mdster en Antropologia (NOVA FCSH). Me gustaria agradecer a todos los entrevistados que me cedieron
tan generosamente sus tiempos y pensamientos; tanto a los diferentes representantes de las entidades: ANC, AMI,
Omnium Cultural , Stimate, como de los medios de comunicacién: Ara, El Mundo, VilaWeb y a todos los ciudadanos
de Catalufia que participaron en la realizacion de esta investigacion.
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recuperando y transformando tradiciones, sensibilizando la imaginacion a partir de
imagenes compartidas socialmente, dando acceso a un pasado comiin. Campafas
politicas como “S7, tot és possible” (Imagen 1) o “Junts ho podem tot” (Imagen 2)
de Junts pel Si, adoptaron un codigo estético que transmitia ilusién y esperanza: tonos
célidos, sonrisas, discursos inspiradores y musica, utilizando lugares de memoria como
escenarios de filmacion: la Plaza Sant Felip Neri (espacio que conserva las marcas de
los bombardeos producidos durante la Guerra Civil) o el Mercat del Born, y actividades
tradicionales como los castells para transmitir el mensaje de que “todo puede lograrse”,
“todo puede mejorar”.
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Imagen 1. Frame perteneciente al video de campaiia Imagen 2. Frame perteneciente al video de
“Junts ho podem tot” donde se ve una mujer formando campafia “Si, tot és possible”, donde puede
parte de un castell, con la mirada en el horizonte. verse al candidato a diputado Raiil Romeva
Fuente: Junts pel Si (YouTube) junto a otros ciudadanos, frente a la fachada

de la iglesia en la Plaza Sant Felip Neri.
Fuente: Junts pel Si (YouTube)

Algunas notas sobre la metodologia

La agitacion social producida en Catalufia a raiz de la resolucion del TC del afio
2010 generd una gran cantidad de informacion visual reproducida innumerables veces en
diversos medios y soportes. Una etnografia tradicional (en un medio fisico) me permitid
acceder a los diversos sectores de produccion y recepcion de esa informacion ejerciendo
observacion directa o participante en funcién de cada situacion. Una etnografia virtual
fue necesaria para identificar, categorizar y analizar datos en redes sociales y periédicos
digitales.

El trabajo de campo fue realizado entre los afios 2015 y 2016 principalmente en
Barcelona, ciudad donde el movimiento independentista tuvo mds repercusion. También
fueron visitadas ciudades de los alrededores como L’Hospitalet de Llobregat, Santa
Coloma de Gramenet y Sabadell, donde el apoyo al independentismo es mds discutido
y otras ciudades como Vic, Ripoll y Lleida, donde puede verse un soporte mayor. De
esta manera fue posible contrarrestar una diversidad de opiniones de variados contextos,
densificando la informacién obtenida a partir del trabajo de campo.

Elmesde Septiembre de 2015 fue esencial poracoger algunos de los acontecimientos
mas simbdlicos del procés, como la Diada, fiesta nacional de Cataluia y las elecciones
autonomicas, a las cuales algunos partidos dieron un caricter plebiscitario, del dia 27.
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También La Merce, fiesta mayor de la Ciudad de Barcelona, que impregnd, desde el
discurso oficial de apertura, su repertorio tradicional y popular de la situacion politica del
momento (Imagen 3y 4).
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Imagen 3. Andreu Buenafuente, en el pregén Imagen 4. Sardanes en el Pla de la Seu,
de la Fiesta de La Merce, Barcelona 24/09/2015. Fiesta de la Merce, Barcelona 2015.
Fuente: Barcelona.cat (YouTube) Fuente: Propia

En 2014 tuve la oportunidad de acompaiiar la consulta del 9 de Noviembre?, evento
que se presentaria como un factor significativo de los hechos de los afios siguientes. La
participacion en esta consulta, a través de entrevistas a participantes y organizadores,
permitié tener una idea mas precisa de la organizacion y funcionamiento de algunas de
las instituciones independentistas.

Desde el comienzo de la investigacion dirigi mi atencion a la Diada de Catalunya,
por ser “factor movilizador de la sociedad civil contempordnea” (MUSEU D’HISTORIA
DE CATALUNYA 2014: 12 [libro conmemorativo sobre los “300 onzes de Setembre:
1714 — 2014]) y mayor performance del proceso. Con la finalidad de participar de
una manera mds “profunda”, me inscribi al evento llamado “The Catalan Weekend”,
evento organizado por la institucién Omnium Cultural que consistia en la invitacién de
extranjeros (en mi caso como argentino de origen catalan) a vivir la Diada con familias
catalanas. De esta manera, se distribuyeron visitantes de fuera de Espafia en diferentes
familias locales que, a través de la convivencia durante un final de semana, permitiria al
movimiento presentar, desde sus actores, sus razones para “creer” en la independencia. La
mayor contribucion de este evento al proceso fue la invitacidn a intelectuales de todo el
mundo, a los que tanto Omnium como Assamblea Nacional Catalana (ANC) informaron
la situacion de Catalufia.

2 Proceso participativo sobre el futuro politico de Catalufia. EI objetivo de esta consulta era conocer la opinién de los
ciudadanos catalanes sobre si Catalufia deberia ser un Estado, y si este Estado deberia ser independiente.
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Lo que es percibido como un nuevo “despertar” del catalanismo independentista
parece tener diversas causas y consecuencias, como asi también nuevos actores. El
trabajo realizado previamente a la etnografia fue la identificacién de estos actores,
entre los que se encontraron instituciones, empresas, partidos politicos, medios de
comunicacion y gran participacion del publico, a favor y en contra de la independencia
de Catalufia.

Las instituciones independentistas se me presentaron como actores esenciales
del nuevo proceso. ANC —en la organizaciéon de las manifestaciones masivas de los
afios 2012, 2013, 2014 y 2015—, Sumate —surgida de la necesidad de llevar el mensaje
independentista a espafioles que viven en Catalufia y sus descendientes—, Omnium
Cultural —responsable por la lucha, reconocimiento y subsistencia del cataldn, “como
expresion directa de la cultura” y “trinchera de la resistencia cultural” (Castells 2001:
75). Finalmente la Associacio de Municipis per la Independéncia (AMI) que, segtn el
informante X* (49 afios, de Barcelona, padre catalan y madre de Murcia) del gabinete de
prensa de la institucion, tiene como principal objetivo el “hacer de nexo entre la sociedad
civil y el ambito politico™.

Debido a la fuerte presencia de los medios de comunicacién en el proceso,
seleccioné periodistas de algunos de los mas distintivos y activos en el proceso: Ara y
VilaWeb, alineados a la independencia y al derecho a decidir y EIl Mundo y La Razon,
contra el proceso independentista. Tuve en cuenta el posicionamiento politico e ideolégico
de cada informante al momento de analizar la informacién obtenida.

Después de identificar los posibles informantes, escribi los guiones de las
entrevistas, direccionando las conversaciones en funcidn a los objetivos del proyecto. En
el terreno estas preguntas fueron articuldndose en relacion al entrevistado y su historia.
Las indicaciones de los informantes fueron esenciales para agregar otros actores no
identificados en el comienzo.

El estudio de laimagen como creadora del discurso y de relaciones sociales requirié
el estudio de nueva bibliografia que contemplara las imdgenes desde la perspectiva
de las ciencias sociales. Mi propdsito de hacer antropologia a partir de esas imédgenes
me permitié relacionar la produccion visual del independentismo con los conceptos
especificos estudiados. El estudio de las imagenes es realizado a partir de su capacidad de
agencia, es decir de poseer la condicién de actuar y envolverse en las relaciones sociales
(Mitchell 2014, Banks 2010, Gell 1998).

La lectura y andlisis de periddicos y otras fuentes de informacion fueron esenciales
debido ala exposicion medidtica del movimiento. Mantuve el enfoque principal del trabajo
sobre las caracteristicas estéticas de éste ultimo proceso catalan, hasta las elecciones
denominadas plebiscitarias, que habrian ayudado en el incremento de mas de un 30%
el apoyo al independentismo cataldn, segin la informacion de diversos periddicos del
momento.

Decidi incorporar al articulo algunas informaciones de acontecimientos posteriores
a los contemplados en el trabajo de campo, como el referéndum del 1 de Octubre y las
situaciones a que éste dio origen, ya que el movimiento independentista no sélo no ha
acabado, sino que continda vigente, adaptando su comunicacion y estética a éstas nuevas
situaciones. Gracias a la participacién en eventos ocurridos en Escocia en 2017 y 2018
en relacion al proceso independentista catalan, asisti a otros dinamismos internacionales
de apoyo al independentismo. Esta segunda parte del trabajo de campo me brindé nuevos
datos que también agregué al presente trabajo.

3 He preferido mantener el anonimato de los entrevistados porque muchos de ellos tienen cargos politicos importantes
y gran visibilidad medidtica.
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De esta manera, el presente articulo es el resultado de un extensivo trabajo de
campo realizado a partir de un marco tedrico pertinente al objetivo ambicionado: el
andlisis de la dimension visual del fendmeno social cataldn conocido como “el procés™.

Nacionalismo, modelo para armar

En el afio 1983 Benedict Anderson, uno de los mdas importantes estudiosos
del nacionalismo, acufiaria una de las mas reconocidas definiciones de nacion: “una
comunidad politica imaginada, inherentemente limitada y soberana” (1993: 23-25). El
socidlogo Manuel Castells analiza particularmente el caso de Catalufia y asegura que
esta no es una entidad imaginada, sino un “producto histérico constantemente renovado”
(2007: 72). Castells estudio particularmente la funcién de naciones y nacionalismos
en la era de la informacién, afiadiendo asi algunas caracteristicas actuales al concepto:
naciones son “comunas culturales construidas en las mentes de los pueblos y la memoria
colectiva por el hecho de compartir la historia y los proyectos politicos” (idem 2007: 73).
Esta construccion, segtin el autor, seria realizada en conjunto, tanto por las élites como
por las masas.

Los primeros ejemplos de nacidn, con la acepcion moderna de la palabra, datan
del S.XVIII, un pueblo unidos por lazos, independiente de cualquier soberano (Thiesse
2000: 16). Para Anne-Marie Thiesse, los procesos de formacién identitaria de las naciones
corresponden a la determinacion del patrimonio y la difusion de su culto (idem). Para la
creacion de una nacién desde la nada era necesario realizar un inventario y, al mismo
tiempo, una invencion de herencias, tanto simbdlicas como materiales. La construccion
colectiva de las identidades nacionales fue realizada de manera transnacional. Los
movimientos contaron con la complicidad de otros paises en la misma situacién, al mismo
tiempo que se copiaban modelos, se pactaba, acordaba, aconsejaba y alentaba.

Muchos intelectuales catalanes de diversas disciplinas sociales como la
antropologia o la filosofia reconocen y analizan cuestiones referentes a identidad,
nacionalismo e independencia. Estas diferentes perspectivas afiadieron nuevas maneras
de abordar el tema de estudio permitiendo entender de mejor manera los componentes de
razén y emocién independentista. El antropélogo Josep Llobera defiende la existencia
de una idea nacional que, definida por una “herencia medieval” (Llobera 1996: 19-20),
combina un conjunto de elementos culturales y politicos que sobrevivieron a lo largo de
los afios. La lengua, en conjunto con otros elementos como las fronteras nacionales, los
mitos de descendencia legitimadores, entre otros, son para Llobera indicadores historicos
de la categoria de nacidn, en un sentido de “consciencia nacional” (idem 20-21).

Segtn el filésofo cataldan Rubert de Ventds (1994: 139), la falta de coincidencia
territorial entre un estado (politico) y nacion (cultural) (o entidad artificial y natural en
palabras del politico catalan Prat de la Riba [1906]), sumada a una situacién de crisis,
condujo a un resurgimiento y fortalecimiento de procesos soberanistas de voluntad
independentista, como el que esta viviendo en este momento Catalufia en Espafia.

Rubert de Ventds analiza los nacionalismos, entendiéndolos como paradigmas
resistentes a diferentes procesos tanto estatales (como el propio cataldn o vasco en
Espaia) o supranacionales -el inglés o francés en la Comunidad Europea. Para €l, los
nacionalismos corresponden a una idea de identidad y pertenencia no soluble en el estado
(Idem).

El estado-nacion se encuentra en medio de procesos de globalizacién y
relocalizacién en los cuales se podria perder la soberania estatal y la identidad ciudadana.
El filésofo asegura que el estado se encuentra como un “monumento de arqueologia
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politica”, en una época “en que les identitats es fan complexes, els poders dispersos,
les sobiranies difoses i les entitats col-lectives —si mai o foren— fixes, fetes i acabades,
sino configuracions sempre en vies d’assimilacio” (Rubert de Ventds 1999: 63). A pesar
de reconocer la poca eficiencia actual de los estados, el fildsofo asegura que un Estado
representaria para Cataluna la llave frente a otras naciones para existir y ser creibles.

En una entrevista reciente, Anderson advertia que el nacionalismo no es un
concepto antiguo, sino que al igual que la manera de expresar o comunicar el sentimiento
e ideologia, parece haber evolucionado. El autor sostenia, igualmente, que el nacionalismo
no se reducia simplemente a un sentimiento violento y xenéfobo, sino que podria contribuir
a que los ciudadanos se comportaran mejor en la sociedad, como una ideologia atractiva
compuesta por elementos utpicos. Para Anderson el nacionalismo no se reduce solamente
al conjunto de expresiones radicales estudiadas por la teoria tradicional (Khazaleh 2013)
-especialmente al nacionalismo de “los otros”, aclararia Llobera (1996: 9)-, sino que
también es exhibido en los pequefios aspectos del dia a dia.

Michael Billig resalta estas pequefias manifestaciones en su libro “Nacionalismo
Banal” (2014). Para él, el nacionalismo estd en todo: la hora nacional, el clima nacional,
la comida nacional, entre muchos otros elementos.

Los elementos singulares de representacion nacional configuran lo que Orvar
Lofgren (1989: 9) llamé de do-it-yourself kit, una serie de “ingredientes” necesarios para
el reconocimiento de una nacién. Otros autores como Thiesse o Rubert de Ventds también
desarrollaron esta idea de “check-list” identitario para la manifestacion y reconocimiento
de un estado. Thiesse lo llam¢é “sistema IKEA” (Thiesse 2000: 18) de construccién de
las identidades nacionales y Rubert de Ventos identific6 las “variables funcionales de
un independentismo no redundante” con SLs: Lord (Dios), Land (tierra), Language
(Iengua), Landscape (territorio) y Law (ley). Estos componentes permiten distinguir una
nueva aproximacion al concepto: el cardcter estratégico del posicionamiento de un nuevo
“producto-estado”.

Estanueva fase de las practicas nacionalistas se relaciona con los discursos politicos
en una relacion compleja e ineludible entre los imaginarios colectivos (Gonzédlez Calleja
2005: 119) y sus singularidades performativas. En los siguientes pdrrafos sefializaré
algunos puntos sobre como esta imaginacion puede ser seleccionada y presentada, con el
objetivo de inducir una particular percepcion de la realidad.

Contenidos del relato independentista

El actual movimiento independentista no es de ninguna manera un fenémeno
aislado sino que es el resultado de diversos encuentros y desencuentros, algunos muy
violentos, con el Estado espaiol. Eventos como la Guerra de la Sucesion (1701-1714), que
si bien no fue un enfrentamiento entre una Catalufia independiente y un Estado espafiol,
es dada a entender de esta manera, siendo asi una pieza mds del relato represivo espafiol
anti catalanista’. También la identificacion del régimen franquista con la nacionalidad
espafiola y sus practicas centralistas impulsaron durante los afios 60 la reaparicién de los
nacionalismos periféricos como el cataldn o el vasco (De Vega; Morales Moya 2004: 16).

Estos hechos del pasado funcionan como contenido de actuales relatos politicos
donde su produccién y difusion estdn subordinados a una légica dramadtica. En palabras
de Murray Edelman:

4 Esto pudo verse por ejemplo en el simposio denominado “Espaiia contra Catalufia: una mirada histérica” organizado
por el Centro d’Historia Contemporania de Catalunya, “con el objetivo de analizar las consecuencias que ha tenido para
el pais la accién politica y represiva del Estado espaiiol en relacion a Catalufia” (texto obtenido del diptico del evento).
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El espectaculo constituido por las noticias continuamente construye y reconstruye los
problemas sociales, las crisis, los enemigos y los lideres, creando de tal modo una sucesion
de amenazas y seguridades. Esos problemas y personalidades construidos proveen el
contenido del periodismo politico y los datos para los estudios politicos, histéricos y
analiticos. También desempefian un papel central en la obtencién de apoyo y oposicion a
las diversas causas y politicas (1991: 8).

Natalia Aruguete destaca tres rasgos en ésta ldgica discursiva: personalizacion,
dramatizacion y descontextualizacién/simplificaciéon (Aruguete 2013: 210). Eventos
como la caida de Barcelona en 1714, la Guerra Civil o las fuertes represalias de Franco,
ademds de muchos acontecimientos de la actualidad, son recursos para la espectacularidad
del proceso, vividos y revividos de manera medidtica. La exposicion de imdgenes no
corresponde a una andlisis politica de causas y consecuencias, sino que de manera
excitante brindan un “mundo de eventos cadticos que aparecen y desaparecen”, ofreciendo
pocas explicaciones sobre sus origenes, “aislando los actores y sus acciones, quitando el
contexto social” (idem 211-4). Estos acontecimientos funcionaron como “guiones” para
muchos de los “actores” independentistas, utilizados en funcién con su puiblico-objetivo.

Las instituciones civiles tienen un papel fundamental en la comunicacién y
organizacion del relato y las performances independentistas. Estas consiguieron organizar
la ciudadania en diversas acciones que constituyeron un mensaje contundente de voluntad
general, al mismo tiempo que lo cargaron de contenido soberanista. El surgimiento de
nuevas entidades permitié crear nuevos grupos de interaccion y también nuevos procesos
de debate alrededor de un tema central: la independencia.

El nuevo inventario y utilizacion de hechos historicos se presenta como una
excelente demostracion de (re)concientizacion nacional, ejercido también en otros
4mbitos culturales como las tradiciones y los mitos nacionalistas. Estas nuevas practicas
buscan legitimar el presente a través del pasado, el uso de la historia como legitimadora
de las acciones y como cimiento de la cohesion social (Hobsbawm, Ranger 1984: 21).

Para Manuel Castells basar la nacionalidad en la lengua se presenta, en el caso
cataldn, como una manera de establecer una “frontera nacional invisible”, primero hacia
“adentro”, como un atributo fundamental de autorreconocimiento y luego hacia “afuera”,
como un limite menos arbitrario que la territorialidad y menos exclusiva que la etnicidad;
catalan es todo aquel que quiera serlo “y el signo de ‘querer ser’ es hablar la lengua o
tratar de hacerlo” (Castells 2007: 71/75).

Los medios digitales se manifiestan como espacios masivos de produccién y
difusion de contenidos, donde “todos los dias, por todos los canales, se libran batallas
por la interpretacion de la realidad” (Vincent, Carrera n/d). Esta posibilidad que brinda
la “participacion tecnoldgica” origina un movimiento de oposicion a la estandarizacién
mundial de las imdgenes que “pone nueva mente en juego lo imaginario en su sentido
cultural especifico” (Belting 2007: 103).

Los personajes del pasado seran usados por ambos discursos, aprovechando su
caracteristica como “artefacto del presente” (Lowenthal 1985), buscando relacionar al
“otro” con imédgenes negativas.

La forma del relato independentista

El proceso independentista parece haber conseguido incorporar los c6digos
de comunicacién modernos, de una sociedad que privilegia el “ver” como elemento
epistemoldgico, asociando “imagen” a “realidad”: “lo real es lo que puede ser visto”
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(Peixoto 2011: 47). De esta manera, la creacién de una Cataluna o Paisos Catalans
independientes podrian ser creados a través de elementos visuales: “lo audiovisual como
soporte privilegiado para la construccién identitaria o la afirmacién de ella” (Martins
2013: 411).

Chris Jenks reconoce la condicién socio-cultural de la percepcion, sugiriendo que
todo “way of seeing” o formas de conocimiento generan un punto de vista parcial del
mundo, llevado a cabo mediante practicas de seleccion, abstraccion y transformacion
(Jenks 2003: 8-10). Los métodos audiovisuales de comunicacién utilizan hechos y
discursos del pasado compartido por los grupos sociales, incorporando nuevas tonalidades
de percepcion que buscan fortalecer o suavizar algunas partes de la memoria.

El objetivo democratico e inclusivo

La actual crisis econdmica en relacién a los propios catalanes, a los espafioles
llegados de otras regiones de Espafia y al resto de inmigrantes europeos y no europeos y
sus descendientes, levanta nuevos desafios para el nuevo discurso independentista (Clua i
Fainé 2011), que tendrd que dejar de lado los elementos bioldgicos y construir uno a partir
de intereses comunes a todos.

La comunicacién independentista se crea en torno a una “comunidad imaginada
catalana”, (un conjunto de personas que comparten una misma historia y lengua) que tiene
como objetivo el de crear un estado-nacién ideal, marcadamente inclusivo. Las nuevas
tecnologias favorecen y amplifican esta comunicacion, generando situaciones en que las
imagenes reinan, ejerciendo un papel de identificacion, divulgacion y sociabilizacion”
(Weller y Bassalo 2011: 284).

Segun L (51 afios, de EUA, familia de Andalucia), del Comité Internacional de
la ANC, la institucién hizo muchos esfuerzos para llegar a los castellano-hablantes,
reconociendo la importancia de incorporar ese sector de la sociedad para alcanzar
la mayoria independentista. Sin embargo, la institucion que tuvo mads relevancia en
este dmbito fue Sumate quien, mediante una comunicacion “mds neutral”, llegé a los
indecisos que no sentian parte de la cultura catalana, pero si se sintieron llamados
a participar de un futuro mejor a partir de la creaciéon de un nuevo pais. “El cartel,
mientras mas simple lo hagas, mds gente atraerds” (imagen 5 y 6), aseguraba S (26
anos, de Barcelona) uno de los responsables de la comunicacién de esta institucion.
“Sabemos que en nuestro grupo hay gente que no se siente comoda con esta bandera,
hay gente que se siente comoda con la espafiola, con la brasilera...” sin bandera, sin
himnos, sin elementos identitarios.

M (35 anos, de Barcelona, familia de Galicia) periodista del periddico El Mundo,
identificaba la importancia de aludir a la crisis de Espafia en el discurso independentista:
“’Espaia no esta bien, estd con un 25% de paro, ;Td quieres eso?, ;quieres ser como
ellos?, quieres ser Espafia, Vamonos de aqui, ellos se quedaran con el 25%’, la crisis es
esencial, es un caldo de cultivo muy propicio”. El independentismo consigui6 asociarse a
“prosperidad”, reforzando una imagen decadente de Espafa (imagen 7).

M reconocia como el mayor €xito del soberanismo de estos ultimos afios el “que
haya personas castellano-hablantes, que a lo mejor nunca se habia pensado o se habria
visto, defendiendo en primera linea la independencia”. Para D (42 afos, de Valencia), del
periddico Ara, la indignacion politica provocada por el TC convencid a las personas que no
creian en los partidos ni las instituciones a adherirse al independentismo: “independencia
para cambiarlo todo, para crear un nuevo pais desde cero, con instituciones nuevas, para
hacerlo diferente de Espafia”.
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VIERNES 3 JULIO 19.30h

Placa Rafael Ferrer. Barri de Sant Ponc.
Sant Celoni

PRE.§ENTACI6N DEL LIBRO

SUMA+E

Cuando todos contamos
JORDI EDUARDO PACO,
FEXAS REYES MARTINEZ
Autordel libro  Presidente Miembro

de SUMATE de SUMATE

Presentan Manel Bueno y José Flores vecinos de Sant Celoni
Pica-pica al finalizar el acto

«¢Quién puede ser catalan?
Quien quiera serlo.
¢Hay un requisito menos exigente?»

«Nos interesa menos el origen
de la gente que su destino»

Imagen 5. Afiche de la institucion “Stimate”.
Fuente: Stimate (Pdgina web)

SUMA+E
DECISIVOS. DECIDIHOS.

Imagen 6. Comunicacién de “Stmate”.
Fuente: Sumate (Pdgina web)

Imagen 7. Propaganda politica de Junts pel S7, haciendo referencia a la falta de futuro para los jovenes
en la actual situacién de Catalufia, como parte de Espaiia.
Fuente: Propia
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Omnium creé la campafia “Un pais normal” que buscaba evidenciar la
“anormal” reaccion de Espafia en relacion a otros paises europeos que permitieron la
celebracion del referéndum (imagen 8) y también las caracteristicas de una hipotética
Catalufia independiente, inclusiva y democrdtica (imagen 9). El documentario de la
campafia comienza con la imagen de una persona construyendo una urna transparente,
mientras se escucha la voz en off de autoridades del gobierno espafiol refiriéndose a
la inconstitucionalidad del referéndum (imagen 10). En este documentario diversas
personalidades de Catalufia abordan el debate al derecho a voto.

e s

3 Es
CANADA DINAMARCA normal q ue
un parli en

catala y el

REINO UN ESPANA

A

otro en
castellano.

]

ESPANYA CATALUNYA [ -8
Imagen 9. Poster de la campafia Imagen 8. Frames de los videos de campaiia
“Un pafs normal”. “Un pafs normal”.

Fuente: Omnium Cultural (Pdgina web) Fuente: Omnium Cultural (YouTube)

Imagen 10. Frame del documentario “Un pais normal”
Fuente: Omnium Cultural (YouTube)
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Elsocidlogoy politdlogo catalan Viceng Navarro aseguraba que “lo verdaderamente
novedoso en Catalufia es la aceptacion generalizada en el pueblo cataldn del derecho
a decidir el soberanismo” (Navarro 2013). Si la negacién al Estado central se hubiera
basado mds en el tema social que en el identitario, habria sido posible juntar las “dos
Catalufias” en lugar de dividirlas (Navarro 2015).

También otros grupos son llamados al independentismo, como los movimientos LGBT
y feministas (imagen 11) a través de acciones de partidos politicos, como actos o propuestas
de ley y reivindicaciones. En el acto de cierre de campaia para las elecciones al Parlament de
Catalunya de 2015, 1a Candidatura d’Unitat Popular (CUP)’ dio voz a otros grupos como el
de autodeterminacion del pueblo kurdo, grupos independentistas de Quebec, o de solidaridad al
Sindicato Andaluz de los Trabajadores, que al mismo tiempo les apoyaban.

]
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Imagen 11. Acto del partido politico CUP en L’Hospitalet de Llobregat contra la homofobia.
Fuente: ACN (Pdgina web Ara)

Paralas elecciones al Parlament de 2015 ambos partidos politicos independentistas,
Junts pel Si® y 1a CUP destinaron una parte fundamental de la estética y del contenido de
la comunicacion a evidenciar el caracter mds participativo e integrador del movimiento
independentista. Con la finalidad de llegar a “persones nascudes a més de 170 paisos
diferents i que parlen més de 250 llengiies”, fue creado un folleto informativo en 13 idiomas
(imagen 12), disponible en internet a través de la pdgina nouscatalans.cat: “Aquesta és la
campanya electoral de la nostra vida i tots els vots son importants, essencials” .

Para S, “una de las grandes cosas que ha hecho el “marketing soberanista” es
del de haber incorporado a los ciudadanos a la lista (Junts pel Si), te dan una afiche con
tu foto y lo puedes colgar en la calle, que es tan licito como colgar el de Romeva”. La
campana consistia en que cada candidato podia subir una fotografia a la pdgina web del
partido; luego ésta seria impresa y entregada al interesado en la “Festa dels Candidats”
(imagen 13), junto a una pulsera y un pin (Ara 27/08/15). Esta lista ayudaria a la difusién
del mensaje independentista a través de las redes sociales (Noguer 25/08/15).

5 La CUP es una organizacién politica de asambleas, de dmbito nacional, que se extiende alrededor de los Paisos
Catalans.

© El partido politico Junts pel Si se define a si mismo como una candidatura de la sociedad civil, con apoyo de
Convergencia Democratica de Catalunya'y Esquerra Republicana, para ganar las elecciones plebiscitarias del 27 de
Septiembre y de esta manera, construir un Nuevo pais que mejore la vida de las personas.
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Imagen 12. Diptico informativo disponible en Imagen 13. La “Festa dels Candidats”, paseo
“nouscatalans.cat, el diari digital d’immigracié”. Lluis Companys.
Fuente: Nouscatalans.cat (Pdgina web) Fuente: Pere Virgili. (Pdgina web Ara)

Las instituciones independentistas crearon la campana “Ara és [’hora” a través de
la cual se ofrecia un espacio participativo, donde las personas podian expresar sus deseos
sobre la construccién del nuevo pais. Segtin la pagina web de Omnium: “en la linia de
I’eix central de la campanya, basada en arribar a totes les llars del pais per tal d’escoltar
els somnis i desitjos de tothom per a construir un pais nou” (Omnium Cultural 01/10/14).
Como parte de esta campaiia también se distribuyeron afiches y banderas con la estética de
un “Post-it” (imagen 14). La campafia se expandi6 también en otros soportes que dieron
ain mayor visibilidad, como los carteles en via publica o los autobuses personalizados
con la estética de la campana (imagen 15).

Imagen 14. Cartel de la campafia Imagen 15. Autobds cubierto de la campaiia “Ara és I’hora”
“#S{oS1”’ de “Ara és ’hora” Fuente: Joan Safont (Pdgina web personal)

(Omnium Cultural y ANC).

Fuente: https://c2 stacickr.

com/6/5608/15750772271_ e5e58f433b_z.jpg
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Otra campafia destinada a participar a todos los ciudadanos en el nuevo proyecto
de pais fue “The Catalan Project” . Esta se destiné a los ciudadanos que trabajen y/o vivan
en Catalufia y que tengan propuestas para crear un pais mejor a subirlas a la plataforma
on-line. La plataforma comenz6 creando videos a modo de infogrificos animados y
collages didacticos (imagen 16), buscando reforzar la idea de participacion y construccion
junto a agrupaciones y instituciones.

Imagen 16, Frame del video de presentacién de campafia

“The cataldn Project.org”.
Fuente: The Catalan Project (YouTube)

El objetivo “exhibicionista”

El desarrollo de los eventos y las constantes coberturas realizadas por la media e
instituciones produce una auténtica vordgine de sensaciones. “Viendo la politica como
quien mira el deporte, el momento es apasionante, es muy divertido de ver, es histérico.
Llevamos 20 dias histdricos, entre manifestaciones, las firmas de decretos, las elecciones,
las consultas que no fueron consultas...” reflexionaba M.

La Diada es una de las “acciones estrella” del proceso: “;Sélo nos falta natacién
sincronizada o... lanzarnos en paracaidas!, jtodo lo deméas lo hemos hecho!” bromeaba
Q (52 afios, de Girona, familia catalanista) de Omnium Cultural (en el momento de
la entrevista). M referia a un auténtico momento de éxtasis independentista: “ahora
mismo es genial salir a la calle con la estelada; el movimiento soberanista ha hecho
unas demostraciones de fuerza, a nivel manifestaciones, que sélo se pueden clasificar
como un éxito. En el momento que sacas a cientos de miles... esto es un éxito lo mires
como lo mires...”.

La presencia de imdgenes en periddicos tanto nacionales como internacionales ha
sido fundamental para la visibilidad del evento. Utilizando los c6digos de interaccion del
momento, se idearon acciones para aumentar la difusion del evento, como la composicién
de una gran fotografia de la “Via Catalana” (Diada del afio 2013) a partir de las fotografias
enviadas por los propios participantes (imagen 17). Siete meses mas tarde, a las 17:14h
de ese dia, la ANC invitaba a “revivir las emociones de la Via Catalana” exhibiendo la
“Gigafoto” y animando a los participantes a buscarse en ella (Toro 01/04/14).
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Imagen 17. Tramos de la “Gigafoto” montaje a partir de fotografias tomadas por diferentes participantes
en la “Via Catalana”.
Fuente: La Vanguardia (Pdgina web)

Las diadas fueron manifestaciones pacificas y civicas, compuestas por familias y
personas de todas las edades. Estas grandes performances coloridas y alegres (imagen 18)
contrarrestaban en algunos medios con las manifestaciones “espafiolistas”, como el Dia
de la Hispanidad o Dia de la Constitucién, donde se observaban principalmente hombres
con actitudes violentas y simbolos franquistas (imagen 19). Desde ambos lados se buscaba
resaltar las caracteristicas positivas propias, al mismo tiempo que exaltaban las negativas
en el adversario, buscando imponer una imagen “verdadera” del movimiento, a través de
una consciente “guerra de imdgenes” (Gruzinski 1994: 58).

Imagen 18. Momentos previos a la diada de 2015 Imagen 19. Celebracién del Dia de la Hispanidad
Fuente: Propia en Montjuic, 12 de Octubre de 2015
Fuente: Gutiérrez Caballero, Jose M. (Nacio Digital)
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Imagen 20. Catalanofofia en Twitter, sobre las victimas del accidente de
Germanwings en 2015
Fuente: https://twitter.com/directe/status/580468693404090370

Los ciudadanos participaron activamente de esta “guerra” en las redes sociales,
reconociéndose en muchos casos una reaparecida aversion a los catalanes (conocida como
“catalanofobia” y renovada en 2006 por el Partido Popular, como recuerda el periodista
M, en su campaifia contra el Estatut) (imagen 20).

La bandera estelada parece haberse transformado en el “producto estrella” del
“espectdculo independentista”, un “icono de libertad y esperanza” (OM 20/05/16). Este
simbolo ha conseguido cargar con la representacion del movimiento, transformando sélo
con su presencia cualquier acto en un evento reivindicativo.

A partir del ano 2012, con las manifestaciones convocadas por las entidades
independentistas, comenzé una verdadera explosion de banderas. En palabras de la ex
presidenta de la ANC, Carme Forcadell: “éstas ya no simbolizan una izquierda o una
derecha, sino que es mas una cuestion estética, y representan un deseo de libertad y
liberacién de Catalufia” (TV3, Ccma.cat).

Sobre la popularizacion de esta bandera, M confirmaba:

“por cada bandera espafiola que ves en el balcon, ; cuantas esteladas hay?, jla diferencia a
nivel de simbolos es bestial! (...) el merchandising soberanista es inagotable... felpudos,
camisetas, silbatos, gorras... jlo que quieras! (...) T4 ahora me dices: ‘vamos a comprar
una estelada’ y te digo, ‘vamos al chino’, si me dices para comprar una espafiola, yo tengo
dudas de donde podriamos encontrarla”.

La produccidn visual del movimiento independentista ha utilizado vigorosamente
elementos simbdlicos de la historia catalana. Estos elementos han sido adaptados por
diversas empresas a una gran cantidad de productos, apoyando el proceso y fructificando
con la tendencia del momento, naciendo asi los “productos independentistas” (imagen
21y 22). Jean y John Comaroff (2011: 184) refieren al concepto “Nacionalidad S.A.” a
proposito del incremento de creacion de marcas a partir del legado cultural y la creciente
utilizacién de vocabulario empresarial comercial por parte de la nacién y el Estado
(imagen 23).
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Imagen 21. Tienda del periédico digital VilaWeb. Imagen 22. Edicién especial de la cerveza Moritz
Fuente: Propia “Diada”, lanzada en Septiembre 2015.
Fuente: Propia
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Imagen 23. Ara Es L’Hora, campafia creada por algunas de las instituciones independentistas para
la diada 2014.
Fuente: ANC / https://www.elmon.cat/politicalara-es-I-hora-ja-te-botiga-on-line_585927102 .html /| Marc Puig i Pérez

Existe un plano de comunicacién muy fuerte, un mensaje muy bien pensado que, a
través de los medios de comunicacion y de la propaganda, se refuerza la formacion de las
apariencias, tanto en el discurso como en las acciones, lo que denuncia la transformacion
del Estado en “espectaculo” (Balandier 1980: 8). Muchos elementos identificados en la
estética y en el contenido de la comunicacion independentista buscan apelar a la emocion:
“hem d’ il-lusionar per convertir la decisio en emocional” (The Catalan Project n/d).

Referéndum

El Parlamento Catalan aprueba el 6 de Septiembre de 2017 la ley de referéndum,
convocando la consulta para el dia 1 de Octubre del mismo afio. Este hecho y su ejecucion
generaron violentas respuestas del Gobierno espafiol, como el bloqueo de las paginas
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web relacionadas a este evento, el cierre de las graficas que imprimieron los votos y la
confiscacion de urnas. El dia del referéndum intervino fuertemente la policia nacional
en los colegios electorales, agrediendo a los ciudadanos que participaban de la consulta.
Estas imagenes se reprodujeron en numerosos medios nacionales e internacionales
(imagen 24) dando a la situaciéon una amplia visibilidad. El periédico Ara cred un
documento fotografico llamado “El relat visual de I’1-O. Dossier d’uns dies historics”
(Ara 18/10/2017) y lo dispuso en su pagina web, para descarga gratuita. Este dossier
denuncia el abuso de la fuerza policial (imagen 25) y relata cronolégicamente la sucesion
de eventos que siguieron a este dia. Medios contrarios a la independencia enfatizaban lo
inconstitucional del referéndum, argumentando asi el actuar de la policia nacional.

Imagen 24. [lustracién publicada en el diario The Imagen 25. Represion policial el dia del

New York Times. Dos policias de pie en territorio referéndum en Barcelona, Dossier “Relat visual
espanol separan a golpes el territorio cataldn. de I’1-0O.

Fuente: Patrick Chappatte (Pdgina web The New York Times) Fuente: Ara (Pdgina web)

Diversos cargos politicos y civiles como los presidentes de la ANC y Omnium
Cultural fueron citados a la Audiencia Nacional por “delito de sedicién” referido a las
movilizaciones del 20 de Septiembre. El dia 10 de Octubre de 2017 el presidente de la
Generalitat, Carles Puigdemont, declara piblicamente la independencia de Cataluia. En
el mismo acto suspende dicha declaracién para hacer una dltima oferta de didlogo al
Estado espafiol y un llamado a la comunidad internacional a interceder en el caso catalan.

En respuesta a la declaracion de independencia, el Gobierno espafol anuncia
su voluntad de aplicar el articulo 155 de la Constituciéon Espafiola y, luego de ser
aprobada por el senado, procede a la destitucién del presidente Carles Puigdemont
y de todo el Gobierno de Cataluiia. El exilio (término utilizado por medios afines a
la independencia) o escape (término preferido por medios de ideologia contraria a
la independencia de Catalufia) de Puigdemont a Bélgica asi como de otros politicos
como Clara Ponsati a Escocia, generan nuevos efectos internacionales que aumentan
la visibilidad del “procés”.

Debido a mi estadia en la capital escocesa, tuve la posibilidad de seguir la
situacion de Ponsati y de asistir en algunos de los eventos que buscaron difundir el
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mensaje independentista fuera del Estado espafol. El actual gobierno escocés, liderado
por Nicola Sturgeon del Scottish National Party, defiende el independentismo escocés y
apoya ‘“‘causa catalana”, generando asi diferentes espacios de didlogo y comunién entre
ambos gobiernos, dando mayor visibilidad internacional (imagen 26).

Imagen 26. J6venes por la independencia de Escocia del Scottish National Party (SNP) en Barcelona,
apoyo al independentismo cataldn. Estelada y Saltire unidas por la solidaridad.
Fuente: James Glossop (Pdgina web The Times)

En 2018, Artur Mas visité Edimburgo para dar soporte a Clara Ponsati y presentar
una conferencia en la Universidad de Edimburgo llamada “Artur Mas: Catalonia, A
European Challenge” . Después de la conferencia, Mas se reunié con la Primera Ministra
Nicola Sturgeon. En la conferencia, Mas insistié en la importancia de las relaciones
internacionales en la causa para el reconocimiento de un nuevo Estado. En la sala se
podian ver banderas escocesas, senyeras, lazos amarillos y ropas tradicionales escocesas
como kilts.

El apoyo de diversos grupos a la independencia catalana pudieron verse frente al
consulado espafiol en Edimburgo y a la estacion de policia de la misma ciudad (imagen
27), durante la comparecencia de la ex ministra y actual profesora de la Universidad
de Saint Andrews, Clara Ponsati’. Para la defensa de Ponsati se cre6 un crowdfunding
online llamado “Defender a Clara Ponsati de la extradicion a Espafa”. Esta accion
recaudd, de fuentes mayoritariamente escocesas®, mas de £220 mil; £100 mil en menos
de 3 horas.

Ademas de internacionalizar el movimiento, este relacionamiento parece excitar
también los sentimientos personales, generando en algunos grupos una sensacién de
compaiierismo sin fronteras, defendiendo la independencia como un movimiento inico

7 http://www.heraldscotland.com/news/16169768.Scotland_praised_for_standing__completely_apart__in_its_support_

for_Catalonia/, accessed 8 August, 2018.

8 https://www.dailyrecord.co.uk/news/politics/former-catalan-minister-clara-ponsati- 12286569, accessed
8 August, 2018.
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e internacional, sumando colores y banderas en una sola causa (imagen 28). Algunos
entrevistados escoceses relacionaron y refirieron apasionadamente ambos movimientos
independentistas como si fuera uno solo. En sus discursos, Espaia e Inglaterra personifican
la brutalidad y abuso, el homicidio y robo a lo largo de la historia, ejercidos sobre sus
naciones sin estado.

Imagen 27. Partidarios de Clara Ponsati en la entrada Imagen 28. Un escocés exhibiendo banderas de

de la Corte de Edimburgo, Escocia — The Herald apoyo a los presos politicos e independentistas
Scotland. (escocesa y catalana) en la cima de Arthur’s Seat,
Fuente: Jane Barlow/PA (Pdgina web The Guardian) Edimburgo, Escocia.

Fuente: Fotografia cedida por el entrevistado.

Consideraciones finales

Lo visual se presenta en muchos casos como un dambito para la utopia. Las imagenes
despiertan emociones y exacerban sentimientos, permitiendo incorporar a la razén nuevas
perspectivas y profundidades.

El catalanismo independentista se percibe, en numerosas piezas graficas de los
diferentes actores, como sinénimo de progreso, de democracia y justicia, frente a una
Espafia que no consigue desprenderse de los simbolos del franquismo. Los actores
independentistas aprovechan todas las posibilidades de exponer su reivindicacion frente
al continuo accionar opresivo del Estado espafiol.

La repeticion de argumentos de ambos lados, tanto independentistas como anti-
independentistas demuestra la plasticidad de los conceptos. La utilizacién de palabras
como “nacionalista” o “fascista” en ambas reivindicaciones expone la posibilidad de
re-significar ideas que parecian muy consolidadas en la sociedad. La transformacion de
significados subjetivos en hechos objetivos demuestran la capacidad de la sociedad de
construir la realidad continuamente (Berger y Luckman 2003: 33).

Los argumentos visuales expuestos innumerables veces en todos los canales de
comunicacién aceleran los procesos e involucran a una mayor parte de la poblacion.
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Gobiernos y empresas utilizan acciones de marketing para la persuasion y la manipulacion,
incluso la imagen de un pais, su presente y futuro pueden ser “consumidos”. Los
discursos y précticas apelan a los instintos como activadores de emocion influenciando
fuertemente la razon (Bernays 1956), matizando pasados y promoviendo ideales futuros.
El posicionamiento estratégico de un nuevo “producto-estado”, se produce por coloridas
imagenes y jingles cautivantes.

La espectacularizacion del proceso, asi como de otras campafas politicas a nivel
mundial, corresponde con los cédigos de comunicacién del momento, transformando la
politica en espectdculo (Debord 1967) y generando un movimiento que busca mimetizarse
con las tendencias de la época. Los actos performativos como las diferentes Diadas, el
“9-N” o el “1-O” son reproducidos sistematicamente en la comunicacién independentista,
consolidando para dentro y demostrando para fuera un consentimiento grupal, un mensaje
formado por miles de mensajes, para ser interpretado de manera inequivoca.

El presente trabajo es un ejercicio de relacion entre las ciencias sociales y las
ciencias de la comunicacion con el objetivo de atribuir a las imdgenes una parte de la
responsabilidad en la construccion de una particular realidad. El uso de imagenes para
la legitimacién de un movimiento y la activacion de memorias parece evidenciar la
participacion de técnicas y acciones de mercado en los fendmenos sociales.
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